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Giúp doanh nghiệp bán hàng 
qua Amazon

Để giúp các nhà bán hàng, các đối tác dịch vụ 
của Amazon có cái nhìn tổng quan và thúc 
đẩy hoạt động thương mại điện tử xuyên 
biên giới trong bối cảnh Covid-19, Amazon 

Global Selling phối hợp với Trung tâm Xúc tiến Thương 
mại và Đầu tư TP.HCM (ITPC) tổ chức hội thảo trực 
tuyến “Hệ sinh thái thương mại điện tử xuyên biên giới 
2021” diễn ra ngày 23 và 24 tháng 9 năm 2021.

Qua 2 ngày, hội thảo trực tuyến đã thu hút hơn 1500 
lượt người tham dự và ghi nhận các nội dung nhận được sự 
quan tâm sâu sắc của các nhà bán hàng, các nhà cung cấp 
dịch vụ trên Amazon. Các nội dung đó là: Xu hướng thương 
mại điện tử xuyên biên giới và cơ hội vươn tầm quốc tế cho 
người bán Việt Nam; hướng dẫn vận chuyển hàng vào kho 
Amazon và tối ưu chi phí vận chuyển hàng không; chiến 
lược quảng cáo và launching sản phẩm mới; nghiên cứu 
tiềm năng thị trường và phát triển kế hoạch sản phẩm trên 
Amazon; thanh toán quốc tế và quản lý dòng tiền kinh 
doanh trên Amazon; xây dựng kế hoạch phát triển kinh 
doanh bền vững trên nền tảng Amazon; tư vấn các bước 
chuẩn bị và đăng ký thương hiệu tại thị trường Mỹ; chiến 
lược quảng bá thương hiệu trên Amazon; tối ưu vận hành 
cùng Amazon FBA; tối ưu chi phí thông qua vận chuyển 

đường biển và sử dụng kho thuê ngoài tại Mỹ; các báo cáo 
hoạt động FBA trong quản lý tồn kho và chi phí.

Bên cạnh các bài trình bày của các chuyên gia đến 
từ các thương hiệu nổi tiếng như: Amazon Global Selling, 
HNC Logistics, DigiM, Payoneer, Global Brand, SparkX 
Marketing, v.v... người tham dự đã quan tâm và đặt nhiều 
câu hỏi liên quan đến việc phát triển thương hiệu, đẩy 
mạnh doanh số bán hàng ra các thị trường khó tính như 
Mỹ và châu Âu, làm thế nào để có thể thâm nhập và phát 
triển kinh doanh đối với các thị trường hấp dẫn này. Bên 
cạnh đó, người tham dự cũng dành sự quan tâm đến các 
phương thức giao nhận, vận chuyển hàng hóa cũng như 
phương thức thanh toán thuận tiện và an toàn.

Qua 2 ngày diễn ra, hội thảo cho thấy thương mại 
điện tử tiếp tục nhận được sự quan tâm đặc biệt của 
người kinh doanh trong bối cảnh các phương thức bán 
hàng truyền thống đang bị giảm sút do diễn biến của dịch 
Covid-19. Thương mại điện tử không chỉ là một công cụ 
hay giải pháp hữu ích đối với người tiêu dùng trong thời 
kỳ khủng hoảng mà còn là động lực đối với sự tăng trưởng 
của thương mại quốc tế, từ đó góp phần hỗ trợ các doanh 
nghiệp nhỏ và vừa.

Phòng Huấn luyện - ITPC
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Kết nối đầu tư Việt Nam - Nhật Bản

Tòa đàm trực tuyến kết nối đầu tư Việt Nam - Nhật Bản ngày 22/9/2021 tại đầu cầu Hà Nội

Nhằm thúc đẩy đầu tư hai nước Việt Nam - 
Nhật Bản, ngày 22/9, cùng với Cục Xúc tiến 
thương mại - Bộ Công Thương, Thương vụ 
Việt Nam tại Nhật Bản, Trung tâm ASEAN 

- Nhật Bản, Tổ chức Xúc tiến thương mại Nhật Bản - 
JETRO Hà Nội và đại diện thành phố Đà Nẵng, Trung 
tâm Xúc tiến Thương mại và Đầu tư Thành phố Hồ Chí 
Minh (ITPC) đã tham gia tổ chức Hội thảo trực tuyến “Kết 
nối Đầu tư Việt Nam - Nhật Bản”. Sự kiện đã thu hút hơn 
425 đại biểu tham dự, bao gồm các doanh nghiệp Nhật 
Bản và đại diện các khu công nghiệp, doanh nghiệp (DN) 
Việt Nam. 

Tham dự Hội thảo có ông Vũ Bá Phú - Cục trưởng 
Cục Xúc tiến thương mại Vietrade, Bộ Công Thương Việt 
Nam; ông Tạ Đức Minh - Tham tán thương mại Đại sứ 
quán Việt Nam tại Nhật Bản; ông Kunihiko Hirabayashi 
- Tổng thư ký Trung tâm ASEAN - Nhật Bản (AJC); ông  
Takeo Nakajima, Trưởng đại diện Tổ chức Thương mại 
Nhật Bản Hà Nội (JETRO Hanoi).

Phát biểu tại hội thảo, các đại diện Nhật Bản cũng 
thừa nhận những khó khăn doanh nghiệp (DN) và nhà 
đầu tư Nhật đang gặp phải trong làn sóng dịch Covid-19 
thứ 4 tại Việt Nam. “Các hoạt động sản xuất tại nhà máy 
bị hạn chế. Do những giới hạn về di chuyển, logistics trở 
thành vấn đề đáng được quan tâm. Thêm vào đó, nhiều 
lao động về quê và chưa thể quay lại thành phố, khiến 
chúng tôi gặp khó khăn trong việc tuyển dụng”, ông 

Nakajima chia sẻ. “Tuy đầu tư của Nhật vào các ngành tại 
Việt Nam đang có xu hướng chững lại nhưng các DN vẫn 
tìm cách đầu tư trong trạng thái bình thường mới, chẳng 
hạn như thị sát và đăng ký đầu tư trực tuyến. Điều đó nói 
lên rằng Việt Nam vẫn là một điểm đến đầu tư rất quan 
trọng”, ông Nakajima nhấn mạnh.

Đồng quan điểm, ông Tạ Đức Minh - Tham tán 
thương mại Đại sứ quán Việt Nam tại Nhật Bản nhận 
định dòng vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài (FDI) của Việt 
Nam không nằm ngoài xu hướng ảm đạm chung của các 
quốc gia trên toàn cầu. “Tuy nhiên, chúng ta cần phải 
nhìn từ nhiều khía cạnh, Covid-19 là câu chuyện của cả 
thế giới chứ không riêng gì Việt Nam. Khả năng thu hút 
FDI đã lao dốc trên toàn khu vực, tỷ lệ sụt giảm của các 
nước ASEAN khác như Malaysia và Thái Lan lớn hơn Việt 
Nam rất nhiều”, ông Minh chia sẻ.

Trong tháng 8/2021, thời gian dịch Covid-19 diễn 
biến rất phức tạp, Việt Nam thu hút được 2,4 tỷ USD 
vốn FDI từ các quốc gia đăng ký, tăng 65% so với tháng 
7/2021. Vốn FDI đăng ký cao hơn chủ yếu do vốn đăng 
ký cấp mới đổ vào lĩnh vực công nghiệp chế biến, chế tạo 
tăng. “Mức tăng này cho thấy các nhà đầu tư nước ngoài 
tiếp tục duy trì lòng tin với nền kinh tế Việt Nam trong 
trung và dài hạn”, ông Vũ Bá Phú - Cục trưởng Cục Xúc 
tiến thương mại, Bộ Công Thương Việt Nam nhận định.

“Đầu tư nước ngoài là hoạt động mang tính dài hạn, 
các nhà đầu tư đã nghiên cứu rất kỹ trước khi bỏ vốn đầu 
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Phòng Thông tin - ITPC

Ông Trần Phú Lữ, Phó giám đốc ITPC phát biểu tại hội thảo

tư vào Việt Nam. Những khó khăn trong ngắn hạn không 
thể thay đổi hoàn toàn quyết định đầu tư”, ông Tạ Đức 
Minh cho biết. Ông cho rằng: “Việc FDI dao động trong 
thời kỳ dịch bệnh là điều bình thường. Dòng tiền đầu tư 
sẽ tăng trở lại sau khi nền kinh tế Việt Nam phục hồi”.

Trong bài phát biểu tại hội thảo, ông Trần Phú Lữ, 
Phó Giám đốc ITPC cho biết, Nhật Bản là một trong 
những nhà đầu tư lớn, đã gắn bó và có nhiều đóng góp 
to lớn cho sự phát triển kinh tế của Thành phố trong suốt 
những năm qua. Các tập đoàn kinh tế lớn của Nhật Bản 
đã đầu tư thành công và không ngừng mở rộng đầu tư 
kinh doanh kéo theo một lượng lớn nhân lực chất lượng 
cao là các chuyên gia, kỹ sư, doanh nhân đến Việt Nam 
sinh sống và làm việc. Hiện có khoảng 11.600 công dân 
Nhật Bản ở tập trung tại Thành phố Hồ Chí Minh trong 
tổng số hơn 22.000 công dân Nhật Bản đang sinh sống 
tại Việt Nam.

Về đầu tư trực tiếp nước ngoài của Nhật Bản tại 
Thành phố Hồ Chí Minh, theo báo cáo của Sở Kế hoạch 
và Đầu tư Thành phố, Nhật Bản hiện đang đứng thứ 4 
với 1.462 dự án đầu tư trực tiếp tại Thành phố Hồ Chí 
Minh và tổng vốn đầu tư đăng ký là 4,934 tỷ đô-la Mỹ, 
chiếm tỷ lệ 10.12% tổng vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài 
vào Thành phố. Tính riêng trong 6 tháng đầu năm 2021, 
dù bị tác động của dịch bệnh COVID-19 nhưng Nhật Bản 
vẫn là nhà đầu tư đứng thứ ba với 24 dự án đầu tư mới 
tại Thành phố Hồ Chí Minh với tổng vốn đầu tư đăng ký 
là 24,295 triệu đô-la Mỹ, chiếm tỷ lệ  9,19% vốn đầu tư 
trực tiếp nước ngoài vào Thành phố.

Về quan hệ thương mại song phương, theo số liệu 
của Cục Thống kê Thành phố, năm 2020 tổng kim ngạch 
xuất khẩu giữa Thành phố Hồ Chí Minh và Nhật Bản đạt 
4,7 tỷ đô-la Mỹ, tương ứng 10,73% tổng kim ngạch xuất 
nhập khẩu của Thành phố với 2,6 tỷ đô-la Mỹ trị giá xuất 
khẩu và 2,1 tỷ đô-la Mỹ trị giá nhập khẩu. Kim ngạch xuất 
nhập khẩu năm 2020  giảm 10,47% so với cùng kỳ năm 
2019 (năm 2019 đạt 5,25 tỷ đô-la Mỹ) do ảnh hưởng của 

dịch bệnh COVID-19. Tuy vậy, trong 6 tháng đầu năm 
2021, kim ngạch xuất nhập khẩu giữa Thành phố Hồ Chí 
Minh và Nhật Bản đạt 2,63 tỷ đô-la Mỹ, tăng 6,25% so 
với cùng kỳ năm 2020, trong đó xuất khẩu đạt 1,3 tỷ đô-
la Mỹ và nhập khẩu đạt 1,33 tỷ đô-la Mỹ.

Theo ông Trần Phú Lữ, Thành phố Hồ Chí Minh 
luôn xác định đầu tư nước ngoài là một bộ phận quan 
trọng của nền kinh tế, cần phải được khuyến khích phát 
triển lâu dài. Tuy nhiên, do ảnh hưởng của dịch bệnh 
COVID-1 9, tình hình hoạt động và sản xuất, kinh doanh 
của các doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài đã bị 
ảnh hưởng nặng nề nên Thành phố đã chủ động tổ chức 
nhiều hội nghị gặp gỡ giữa lãnh đạo thành phố với các 
doanh nghiệp có vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài. Gần 
nhất là Hội nghị gặp gỡ giữa lãnh đạo Thành phố và đại 
diện các doanh nghiệp có vốn đầu tư nước ngoài (FDI) 
trên địa bàn Thành phố Hồ Chí Minh với chủ đề “Thành 
phố Hồ Chí Minh đồng hành cùng doanh nghiệp có vốn 
đầu tư nước ngoài tháo gỡ khó khăn, phục hồi sản xuất, 
kinh doanh trong bối cảnh dịch bệnh COVID-19” trong 
diễn ra ngày 20 tháng 08 vừa qua. Hội nghị ghi nhận phản 
ánh về những khó khăn, vướng mắc và trân trọng tiếp thu 
các kiến nghị, hiến kế của doanh nghiệp có vốn đầu tư 
nước ngoài.

“Chính quyền Thành phố khẳng định sẽ tập trung 
nỗ lực cải thiện môi trường đầu tư hơn nữa để các 
doanh nghiệp đầu tư nước ngoài nói chung, Nhật Bản 
nói riêng tiếp tục tin tưởng và an tâm đầu tư lâu dài tại 
Thành phố. Để góp phần thúc đẩy hơn nữa mối quan 
hệ hợp tác thương mại và đầu tư giữa thành phố Hồ 
Chí Minh và Nhật Bản, ITPC mong muốn là một trong 
những cầu nối vững chắc, luôn chủ động phối hợp, hợp 
tác với các cơ quan xúc tiến của Nhật Bản triển khai các 
hoạt động xúc tiến thương mại và đầu tư với Nhật Bản, 
nhất là những hoạt động hợp tác thúc đẩy trao đổi kinh 
tế, tạo thuận lợi cho các doanh nghiệp Nhật Bản đầu tư 
vào Thành phố Hồ Chí Minh và ngược lại. Đồng thời, 
ITPC đã và sẽ tiếp tục hỗ trợ doanh nghiệp Nhật Bản 
tìm hiểu về môi trường kinh doanh, các dự án đầu tư, 
tìm kiếm đối tác và cơ hội đầu tư, hợp tác kinh doanh 
tại Thành phố Hồ Chí Minh trong thời gian tới”, ông 
Trần Phú Lữ nhấn mạnh.

Sau buổi Hội thảo, Cục Xúc tiến thương mại cũng đã 
phối hợp với Thương vụ Việt Nam tại Nhật Bản tổ chức 
phiên Giao thương trực tuyến giữa 08 khu công nghiệp tại 
Việt Nam và gần 30 nhà đầu tư Nhật Bản. Việc này nhằm 
giúp các nhà đầu tư Nhật Bản có được thông tin đầy đủ về 
phương án đầu tư, hiểu biết quy trình sản xuất và bố trí ăn 
ở, đi lại cho người lao động khi triển khai đầu tư, sản xuất 
an toàn tại các khu công nghiệp Việt Nam.

(Phòng Thông tin ITPC tổng hợp - có tham khảo báo https://doanhnhansaigon.vn) -
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Tư vấn giải pháp công nghệ 
truyền thông cho doanh nghiệp

Sau thành công và tạo được 
mối quan tâm lớn từ doanh 
nghiệp qua hai chuyên 
đề trong chuỗi sự kiện 

“HCA Webinar: Chuyển đổi để bứt 
phá - Tích hợp để dẫn đầu”, ngày 
23/9/2021, Trung tâm Xúc tiến 
Thương mại và Đầu tư Thành Phố 
Hồ Chí Minh (ITPC) phối hợp với 
Hội Tin học Thành phố Hồ Chí Minh 
(HCA) tiếp tục tổ chức Chuyên đề 
3 “Công nghệ truyền thông trong 
doanh nghiệp”. Sự kiện nhằm giúp 
các doanh nghiệp tăng khả năng 
tiếp cận, ứng dụng công nghệ vào 
các hoạt động truyền thông quảng 
cáo, phân phối bán hàng online hiệu 
quả và cung cấp các giải pháp truyền 
thông trên nền tảng công nghệ số 
giúp tiếp cận khách hàng trên đa 
dạng kênh thông tin, tăng mức độ 
tương tác, nhận diện thương hiệu, 
thúc đẩy mua hàng và tăng doanh số 
bán hàng online, tối ưu hóa thời gian 
và chi phí cho doanh nghiệp.

Chương trình có sự tham gia 
của hơn 200 đơn vị là các cộng 
đồng doanh nghiệp; các thương 
hiệu, doanh nghiệp, hộ kinh doanh 
thương mại, dịch vụ; các doanh 
nghiệp thương mại điện tử, doanh 
nghiệp CNTT, doanh nghiệp cung 
cấp giải pháp, dịch vụ số TP.HCM 
và một số tỉnh thành; đại diện các 
hiệp hội, hội ngành nghề, các tổ 
chức xúc tiến cùng các cơ quan 
báo chí truyền thông. Chương 
trình được livestream trực tiếp trên 
fanpage ITPC thu hút 300 lượt xem 
và 206 lượt tiếp cận. 

Hội thảo nhận được sự trao 
đổi, chia sẻ và trình bày chi tiết, 
cụ thể từ các diễn giả: ông Vũ Anh 
Tuấn - Tổng Thư ký Hội Tin học 

TP.HCM (HCA); ông Phạm Minh 
Toàn - Nhà sáng lập kiêm Giám đốc 
điều hành Công ty Time Universal 
Communications; ông Phạm Quang 
Vinh - Giám đốc sản phẩm Cyberbot 
Trung tâm không gian mạng Viettel 
và ông Lưu Long - Chuyên gia phong 
thủy kinh tế, chuyên gia đào tạo, tư 
vấn chuyển đổi số và ông Trần Duy 
Hào - CEO Công ty Cổ phần Giải 
pháp chuyên gia Star Global... 

Các diễn giả đã trình bày 4 
nhóm giải pháp: social commerce 
- xu hướng bán hàng qua mạng xã 
hội cho SMEs thời 4.0; ứng dụng 
cyberbot trong hoạt động marketing 
doanh nghiệp; tối ưu lựa chọn thuê 
ngoài hay inhouse khi triển khai 
social commerce và website tương 
tác 3D/360 - giải pháp tham quan 
từ xa và bán hàng online bằng 
công nghệ thực tế ảo VR/AR. Các 
giải pháp này giúp doanh nghiệp 
tăng khả năng tiếp cận và ứng 
dụng công nghệ vào các hoạt động 
truyền thông quảng cáo, phân phối 
bán hàng online hiệu quả, tiếp cận 
khách hàng qua nhiều kênh thông 
tin, tăng mức độ tương tác và nhận 
diện thương hiệu, thúc đẩy mua 
hàng và tăng doanh số bán hàng Phòng Xúc tiến Thương mại - ITPC

online, tối ưu hóa thời gian và chi 
phí cho doanh nghiệp. 

Ông Lưu Long - Chuyên gia 
phong thủy kinh tế và đào tạo & tư 
vấn chuyển đổi số, cùng các diễn giả 
cũng đã hỗ trợ, đưa ví vụ, giải đáp 
tất cả các thắc mắc, ý kiến về các nội 
dung cụ thể mà doanh nghiệp tham 
dự quan tâm như: tối ưu hóa triển 
khai social commerce đối với doanh 
nghiệp SMEs; ứng dụng cyberbot/
callbot trong marketing doanh 
nghiệp; phân tích chi tiết kỹ thuật sử 
dụng công nghê AI chatbot/callbot 
hỗ trợ marketing doanh nghiệp; chi 
phí cho giải pháp công nghệ thực tế 
ảo VR/AR, website tương tác 3D/360; 
nên triển khai social commerce 
inhouse hay outsourcing?

Ông Vũ Anh Tuấn - Tổng Thư 
ký Hội Tin học TP.HCM (HCA) cũng 
chia sẻ kế hoạch về việc Hội sẽ thực 
hiện cổng trung gian kết nối giữa 
doanh nghiệp và các nhà cung cấp các 
giải pháp công nghệ giúp nâng cao 
hiệu quả bán hàng online. Hội thảo 
cũng giới thiệu về các chuyên đề tiếp 
theo nhằm hỗ trợ thêm nhiều giải 
pháp công nghệ hỗ trợ doanh nghiệp 
trong thời đại 4.0. 
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Thúc đẩy tiêu thụ nông sản qua 
sàn thương mại điện tử Sendo.vn

Ngày 17/9/2021, Trung tâm Xúc tiến Thương 
mại và Đầu tư Thành phố Hồ Chí Minh 
(ITPC) phối hợp với Liên minh Chuyển đổi 
số cho các doanh nghiệp vừa và nhỏ (DTS) 

và Công ty CP Công nghệ Sen Đỏ tổ chức Hội thảo trực 
tuyến “Thúc đẩy tiêu thụ nông sản vào Thành phố Hồ Chí 
Minh thông qua sàn thương mại điện tử Sendo.vn”. Hội 
thảo nhằm giúp doanh nghiệp nắm bắt xu hướng, tăng 
cường khả năng quảng bá và tiếp cận khách hàng thông 
qua sàn thương mại điện tử uy tín Sendo.vn, từ đó thúc 
đẩy tiêu thụ nông sản vào Thành phố Hồ Chí Minh trong 
và sau thời kỳ đại dịch Covid-19.

Chương trình nhận được sự quan tâm tham dự của 
hơn 80 doanh nghiệp đang hoạt động trong lĩnh vực nông 
nghiệp, thương mại điện tử, công nghệ... và các cơ quan 
xúc tiến thương mại, báo chí. Đồng thời, chương trình đã 
thu hút 2.659 lượt tiếp cận, 775 lượt xem, 489 lượt chia sẻ 
thông qua nội dung livestream trực tuyến tại fanpage ITPC 
(số liệu cập nhật ngày 18/9/2021).

Mở đầu chương trình, ông Trần Phú Lữ - Phó Giám 
đốc ITPC chia sẻ nhu cầu tiêu thụ nông sản, hàng hóa 
như gạo, thịt gia súc gia cầm, trứng, rau củ quả và thủy 
sản của người dân Thành phố Hồ Chí Minh vẫn rất lớn. 
Phần lớn, những mặt hàng thiết yếu, nguyên liệu đầu 
vào phục vụ cho ngành sản xuất, chế biến lương thực 
thực phẩm phụ thuộc nguồn cung cấp từ các tỉnh. Đồng 
thời, để đảm bảo cung ứng trong bối cảnh hiện nay, hệ 
thống phân phối có sự chuyển dịch sang sử dụng kênh 
online, thương mại điện tử tăng trưởng mạnh đáp ứng 
xu hướng tiêu dùng hiện đại.

Ông Trương Gia Bảo, Chủ tịch Liên minh DTS chia 
sẻ về những thay đổi trong chuỗi cung ứng tại Thành 
phố Hồ Chí Minh từ khi áp dụng các biện pháp chống 
dịch Covid-19 đến nay và xu hướng chuyển đổi số trong 
thương mại. Ông mong rằng các doanh nghiệp có thể 
nhận ra vị trí của mình trong chuỗi cung ứng hiện nay và 
có thể chuyển đổi số trong thương mại để tiếp tục thích 
nghi, phát triển trong thời gian sắp tới. 

Tiếp nối hội thảo, ông Nguyễn Quang Thuật, Phó 
Tổng Giám đốc Sen Đỏ cho biết, trong thời gian vừa qua, 
Sen Đỏ thường xuyên tổ chức các chương trình, phiên chợ 
tiêu thụ sản phẩm nông sản trên Sendo.vn với khối lượng 
lớn. “Thời gian vừa qua, tỉnh Ninh Thuận tồn đọng khá 
nhiều hành tím, người mua tại Thành phố Hồ Chí Minh rất 
cần nhưng người bán thì lại không thể tiếp cận khách hàng 
và chuyển hàng vào Thành phố Hồ Chí Minh. Với sự hỗ trợ 
tư vấn về giá, thông tin, hình ảnh từ chúng tôi, hợp tác xã 
Thanh Hải ở Ninh Thuận đã tiêu thụ được hơn 7 tấn hành 
tím trên sàn TMĐT Sendo.vn. Hành trình tham gia chuyển 
đổi số của những người nông dân trở thành nhà bán hàng 
số này hoàn toàn được Sendo.vn miễn phí hoàn toàn. Các 
sản phẩm khác như nho Ninh Thuận, vải Bắc Giang, bơ 
Đắk Lắk, rau, khoai... cũng được tiêu thụ qua Sendo.vn như 
vậy”, ông Nguyễn Quang Thuật nói.

Ông cũng cho biết Sendo.vn sẽ triển khai chính 
sách hỗ trợ bằng cách tiếp cận và tư vấn trực tiếp cho các 
doanh nghiệp thông qua đội ngũ hỗ trợ tư vấn trực tiếp 
1:1, các hướng dẫn chi tiết về đăng tải sản phẩm lên sàn, 
tư vấn giá bán phù hợp, miễn phí mở gian hàng và hoạt 
động... Đồng thời, công ty cũng sẽ hỗ trợ truyền thông 

Phòng Xúc tiến Thương mại - ITPC

trên phương tiện thông tin đại chúng.
Tại hội thảo, đại điện các đơn 

vị tiếp nhận thông tin và giải đáp 
các vấn đề thắc mắc; tư vấn 1-1 cho 
doanh nghiệp có nhu cầu đăng ký 
bán hàng trên Sendo.vn ngay sau 
hội thảo. Đã có 15 câu hỏi được 
trả lời trực tiếp, cụ thể, giải đáp các 
thắc mắc của doanh nghiệp. Trung 
tâm cũng đã lập nhóm qua ứng 
dụng Zalo để tiếp tục hỗ trợ doanh 
nghiệp về các vấn đề liên quan sau 
hội thảo.
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BẢN TIN ITPC TRÂN TRỌNG GIỚI THIỆU Ý KIẾN CỦA CÁC DOANH 
NHÂN QUA BÀI VIẾT CỦA CÁC TÁC GIẢ NGUYỄN QUANG HUY - PETER 

HỒNG (HIỆP HỘI DOANH NHÂN VIỆT NAM Ở NƯỚC NGOÀI) ĐĂNG TRÊN 
BÁO SGGP NGÀY 23.9.2021. 

Chuẩn bị các điều kiện đón làn sóng 
đầu tư

Các nhà đầu tư ngoại vẫn kỳ vọng vào môi 
trường đầu tư của Việt Nam mặc dù tại thời 
điểm này đang gặp nhiều khó khăn do dịch 
Covid-19. Ngay lúc này đây, vẫn có nhiều giải 

pháp, cách làm có thể cải thiện thu hút vốn đầu tư nước 
ngoài, chuẩn bị các điều kiện sẵn sàng đón làn sóng đầu 
tư trong điều kiện bình thường mới. 

Tổng vốn đầu tư không giảm

Với hoạt động đầu tư nước ngoài (FDI) tại Việt Nam, 
con số thống kê 8 tháng đầu năm 2021 cho thấy, số dự án 
FDI cấp mới giấy chứng nhận đầu tư là 1.135 dự án, thấp 
hơn rất nhiều so cùng kỳ và tổng số dự án đầu tư FDI mới 
chiếm khoảng 63,2% so cùng kỳ năm 2020. Tuy nhiên, 

Chính quyền TP.HCM luôn lắng nghe ý kiến từ các doanh nghiệp. Trong ảnh là toàn cảnh "Hội nghị tiếp thu ý kiến đóng góp từ cộng đồng doanh 
nghiệp, hoàn thiện dự thảo kế hoạch phòng chống dịch COVID-19 và phục hồi kinh tế trên địa bàn TPHCM sau ngày 15/9/2021" do UBND TP.HCM 
tổ chức ngày 10.9.2021 với sự tham dự của nhiều vị đại diện các doanh nghiệp trong và ngoài nước. 
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Phòng Thông tin - ITPC

nhìn vào tổng số vốn FDI đầu tư vào Việt Nam, vẫn thấy 
có những dấu hiệu tích cực cho nền kinh tế khi tổng số 
vốn đầu tư FDI đến tháng 8-2021 là 19,12 tỷ USD, xấp xỉ 
so với cùng kỳ.

 Bên cạnh đó, bắt đầu từ tháng 3-2021, tổng số vốn 
đầu tư FDI mới mỗi tháng đều cao hơn so với cùng kỳ. 
Điều này cho thấy các nhà đầu tư ngoại vẫn kỳ vọng vào 
môi trường đầu tư của Việt Nam mặc dù tại thời điểm này 
có các đợt bùng phát dịch Covid-19 nghiêm trọng. Tại 
TP.HCM, trong 3 tháng gần đây, các dự án FDI cấp mới 
tiếp tục tăng nhẹ.

Về số vốn đăng ký của dự án FDI, thống kê 8 tháng 
đầu năm 2021, Long An dẫn đầu và TP.HCM đứng thứ hai 
với tổng vốn đăng ký gần 2,2 tỷ USD, chiếm 11,4% tổng 
vốn đầu tư. Tiếp đó là Bình Dương, Cần Thơ, Hải Phòng, 
Hà Nội. Như vậy, tác động của dịch Covid-19 bùng phát 
tại các tỉnh phía Nam không làm thay đổi xu hướng lựa 
chọn khu vực đầu tư do có những lợi thế nhất định về cơ 
sở hạ tầng công nghiệp, kỹ thuật. Về hoạt động điều chỉnh 
vốn, đến cuối tháng 8-2021, cả nước có khoảng 639 án 
điều chỉnh vốn với tổng vốn là 4,98 tỷ USD. Tại TP.HCM, 
thống kê có 117 lượt dự án điều chỉnh vốn với số vốn 
tăng thêm 647,3 triệu USD, giảm 40,6% về số giấy phép, 
nhưng vốn đăng ký tăng 54,4% so cùng kỳ. 

Tuy nhiên, cần thừa nhận thực tế, các dự án FDI điều 
chỉnh vốn không giảm nhưng tỷ lệ điều chỉnh theo hướng 
tăng vốn rất thấp. Trong đó, Hàn Quốc dù có dự án FDI 
cấp mới cao nhất trong các quốc gia đầu tư vào Việt Nam 
nhưng tỷ lệ điều chỉnh bắt đầu chậm lại từ tháng 3-2021. 
Xu hướng này cũng tương tự với hoạt động điều chỉnh vốn 
của các nhà đầu tư FDI tại TP.HCM những tháng gần đây. 
Các nhà đầu tư FDI đang tiếp tục thăm dò trong bối cảnh 
nhiều tỉnh, thành chưa trở lại trạng thái bình thường mới. 
Với tình hình cạnh tranh gay gắt về thu hút FDI trong khu 
vực và thế giới, nếu chậm trễ bình thường mới, sẽ làm mất 
đi cơ hội thu hút FDI để phục hồi và phát triển kinh tế. 

ảnh hưởng từ hiệu quả của hoạt động FDI thời điểm các 
doanh nghiệp (DN) trong nước còn nhiều khó khăn. 

Tận dụng các FTA

Để thu hút FDI, TP.HCM nói riêng và cả nước nói 
chung phải có các giải pháp hữu hiệu trong phòng chống 
dịch. Đây là nền tảng tạo dựng lại môi trường đầu tư ổn 
định, an toàn và là điều kiện tiên quyết để duy trì, hấp 
dẫn, thu hút FDI tại Việt Nam. 

Ngay lúc này đây, DN rất mong Chính phủ và chính 
quyền các địa phương triển khai ngay những chính sách 
khuyến khích DN trong nước bằng các gói hỗ trợ nhằm 
phục hồi hoạt động của DN, khôi phục hoạt động sản 
xuất thương mại, dịch vụ. Việc tiếp tục đẩy mạnh đầu 
tư công thông qua triển khai các dự án về hạ tầng, công 
nghiệp, đô thị, công nghệ cũng là cách để thu hút nhà đầu 
tư trong và ngoài nước. Về trung và dài hạn, cần xây dựng 
các chính sách để phát triển DN trong nước, tạo nền tảng 
tiềm lực vững chắc để phát huy nội lực của nền kinh tế 
trong nước. Hướng đi này nhằm tạo sự chủ động và ứng 
phó tốt hơn những diễn biến phức tạp của nền kinh tế thế 
giới và các vấn đề bất ổn khác. 

Thời gian qua, Việt Nam đã có nhiều lợi thế khi ký 
kết nhiều Hiệp định thương mại tự do (FTA). Chuyển 
sang trạng thái bình thường mới, các FTA này cần được 
thúc đẩy triển khai để đẩy mạnh các hoạt động xuất khẩu, 
qua đó từng bước phục hồi nền kinh tế. Cần tạo điều 
kiện cho người Việt Nam ở nước ngoài, nhất là các doanh 
nhân, trí thức kiều bào và kiều bào về nước đầu tư, sản 
xuất, kinh doanh, đóng góp tích cực cho xây dựng và bảo 
vệ Tổ quốc. Các cơ quan chức năng cần chú trọng công 
tác đối thoại chính sách, xúc tiến đầu tư tại chỗ, nắm bắt 
tình hình để có biện pháp kịp thời, phù hợp nhằm tháo gỡ 
khó khăn cho DN FDI, nhất là về thủ tục hành chính, đất 
đai, nguồn cung nhân lực, nguyên liệu, linh kiện. Cùng 
với đó là minh bạch hóa môi trường đầu tư, kinh doanh 
và tạo điều kiện tốt nhất cho các nhà đầu tư nước ngoài 
nghiên cứu, triển khai dự án...

Trong điều kiện đi lại khó khăn giữa các quốc gia do 
ảnh hưởng của đại dịch, cần thay đổi cách xúc tiến đầu tư 
trực tiếp như trước kia bằng hình thức trực tuyến để hạn 
chế những nguy cơ lây lan dịch bệnh, tiết kiệm chi phí. 
Tổ chức xúc tiến đầu tư theo hướng chủ động tiếp cận, 
tìm hiểu và hỗ trợ các đối tác, tập đoàn lớn tìm hiểu cơ 
hội đầu tư tại Việt Nam. Tập trung đẩy mạnh xúc tiến đầu 
tư vào các thị trường truyền thống như Hàn Quốc, Thái 
Lan, Nhật Bản, Hồng Kông (Trung Quốc), Singapore, Mỹ, 
châu Âu... đồng thời, chuẩn bị các điều kiện sẵn sàng để 
đón làn sóng đầu tư.

(Nguồn: SGGP) - 

Ảnh TL

Dự báo những tháng cuối năm 2021 và đầu 2022, 
khả năng thu hút FDI của Việt Nam sẽ phụ thuộc vào 
kết quả phòng chống dịch Covid-19. Nền kinh tế sẽ chịu 
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Việt Nam có thể thu hút 30 tỷ USD 
vốn FDI trong năm nay

(Nguồn: VNA) - Phòng Thông tin - ITPC

Các chuyên gia kinh tế dự 
báo Việt Nam có thể thu 
hút khoảng 30 tỷ USD 
vốn đầu tư trực tiếp nước 

ngoài (FDI) vào năm 2021, tăng 2% 
so với cùng kỳ năm trước, cho thấy 
những dấu hiệu tích cực trong thu 
hút FDI trong 8 tháng đầu năm 2021 
bất chấp sự phức tạp của COVID-19.

Theo Bộ Kế hoạch và Đầu tư, 
các nhà đầu tư nước ngoài đã đầu tư 
19,12 tỷ USD vào Việt Nam trong 8 
tháng (xấp xỉ 98% của cùng kỳ năm 
ngoái) với nhiều dự án tỷ USD.

Các nhà đầu tư Singapore đã 
rót hơn 3,1 tỷ USD vào nhà máy 
điện LNG Long An số 1 và 2; trong 
khi nhà máy nhiệt điện Ô Môn 2 tại 
thành phố Cần Thơ do Nhật Bản đầu 
tư đã thu về 1,31 tỷ USD trong giai 

đoạn này. Dự án LG Display tại thành 
phố Hải Phòng đã được đầu tư thêm 
hai lần trong năm nay, với 750 triệu 
USD vào tháng 2 và 1,4 tỷ USD vào 
tháng 8.

Ông Nguyễn Văn Toàn, Phó 
Chủ tịch Hiệp hội Doanh nghiệp đầu 
tư nước ngoài tại Việt Nam, cho biết 
mặc dù có các biện pháp ngăn cách 
xã hội nhằm hạn chế sự lây lan của 
COVID-19, dòng vốn FDI của Việt 
Nam trong 8 tháng đầu năm chỉ giảm 
nhẹ 2,1% so với cùng kỳ năm ngoái. 

Đáng chú ý, vốn đăng ký mới 
tăng 16,3% và vốn FDI giải ngân đạt 
11,58 tỷ USD, tăng 2%.

Trao đổi với báo Công Thương, 
ông Phan Hữu Thắng, nguyên Cục 
trưởng Cục Xúc tiến Thương mại Việt 
Nam (Vietrade), Bộ Công Thương, 

bày tỏ tin tưởng rằng dòng vốn FDI 
vào Việt Nam có thể đạt khoảng 30 
tỷ USD trong năm nay.

Để giải quyết khó khăn hiện 
đang thách thức các nhà đầu tư nước 
ngoài muốn thâm nhập vào Việt 
Nam để nghiên cứu khả năng đầu tư 
hoặc thực hiện các dự án đầu tư, các 
chuyên gia đã đề nghị Chính phủ và 
các bộ, ngành liên quan xem xét giảm 
thời gian cách ly đối với những người 
đã được tiêm phòng đầy đủ và có giấy 
chứng nhận xét nghiệm COVID-19 
âm tính.

Trong 8 tháng đầu năm nay, 
Việt Nam đã thu hút các nhà đầu tư 
đến từ 92 quốc gia và vùng lãnh thổ. 
Singapore là nhà đầu tư hàng đầu 
với số vốn đăng ký vượt 6,2 tỷ USD, 
chiếm 32,5% tổng vốn FDI. 

Ảnh TL
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E-COMMERCE (*)

Thương mại điện tử trong Tiếng Anh được hiểu là 
Electronic Commerce, viết tắt là E-commerce, 
E-comm hay EC. Đây là cụm từ được dùng 
thống nhất trên thị trường quốc tế khi nói về 

hoạt động kinh doanh thương mại điện tử.

Thuật ngữ

Phòng Thông tin - ITPC(Nguồn: Tổng hợp) -

Smarketing (Sales + Marketing)
An amalgamation of the sales and marketing aspect 

of a business. The goal is to align your sales & marketing 
techniques together to hike up the revenues.

Smarketing là quá trình tích hợp các quy trình bán hàng 
và tiếp thị của một doanh nghiệp. Mục tiêu là để các chức 
năng bán hàng và tiếp thị có cách tiếp cận tích hợp chung.

Point Of Sales (POS)
It is a way out of managing your physical store with 

ease. POS system helps retailers to manage their products, 
inventories, customer details & order related information 
of their physical store.

POS là từ viết tắt của Point Of  Sale, thuật ngữ dùng 
để chỉ điểm phân phối hàng hoá (điểm bán lẻ) được một 
cá nhân hay doanh nghiệp tổ chức, ví dụ: cửa hàng tạp 
hoá, chuỗi cửa hàng thời trang, cửa hàng trưng bày và 
mua sắm.

Mỗi POS luôn có một hệ thống hoặc công cụ ghi nhận 
lại các giao dịch nhằm phản ánh lượng tiền mặt và hàng hoá 
ra vào trong một khoảng thời gian nhất định như sổ tay, tập 
tin excel hoặc cao cấp hơn là các loại máy tính tiền (máy 
POS), phần mềm theo dõi bán hàng (phần mềm POS).

301 Redirect
When an original URL of a website has been moved 

or changed, the search engine detects 301-redirect and 
index the updated URL. This helps to maintain search 
engine ranking even after updating your original link.

Redirect 301 (Moved permanently) một mã trạng 
thái HTTP (response code HTTP) nhằm thông báo rằng 
các trang web, URL đã được chuyển hướng vĩnh viễn sang 
một URL khác. Điều này có nghĩa là tất cả các giá trị của 
trang web hoặc URL gốc như hình ảnh, nội dung... sẽ 
được chuyển hết sang URL mới.

Khi Redirect 301, độ uy tín của website càng cao thì 
website càng dễ dàng gia tăng thứ hạng và nhận thêm 
nhiều Organic traffic. Chiến lược này không khác gì một 
thương hiệu lớn thu mua lại một doanh nghiệp khác. Khi 
Redirect 2 website lại, kết quả mang lại tốt đến không ngờ.

Hình bên dưới sẽ thể hiện kết quả của quá trình hợp 
nhất 2 website lại:

Cookie
Cookies are basically the data used to store the 

browsing activity of the user. Cookies can be further used 
to auto-fill forms, passwords, account or other details.

Cookies là các tệp được trang web người dùng truy 
cập tạo ra. Cookie giúp trải nghiệm trực tuyến của bạn dễ 
dàng hơn bằng cách lưu thông tin duyệt web. Với Cookies, 
các trang web có thể duy trì trạng thái đăng nhập của bạn, 
ghi nhớ tùy chọn trang web và cung cấp nội dung phù hợp 
với vị trí của người dùng. Như vậy, Cookies thường được 
sử dụng để lưu lại thông tin của người dùng trên trình 
duyệt web.

Cookies gồm có 2 loại:
�� Cookies của bên thứ nhất do trang web mà người 

dùng truy cập tạo ra. Trang web được hiển thị trong thanh 
địa chỉ.

�� Cookies của bên thứ ba do các trang web khác tạo 
ra. Các trang web này sở hữu một số nội dung như quảng 
cáo hoặc hình ảnh mà người dùng thấy trên trang web 
mình truy cập.

(*) Tìm đọc chủ đề “E-COMMERCE” bắt đầu từ số 20 xuất bản ngày 23.6.2021 trên các Bản tin ITPC tiếng Việt.
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Xuất khẩu sắt thép bứt phá

VEXA - ITPC(Nguồn: Báo Công Thương) -

Xuất khẩu thép đạt kỷ lục

Theo thông tin mới nhất từ Tổng cục Hải quan, 
riêng trong tháng 8 vừa qua xuất khẩu sắt thép các loại 
đạt 1,53 triệu tấn với kim ngạch gần 1,5 tỷ USD, tăng 
33,8% về lượng và tăng 35,2% về trị giá so với tháng trước. 
Đáng chú ý, so với cùng kỳ năm ngoái (tháng 8/2020), 
kim ngạch xuất khẩu của mặt hàng này gấp tới 2,5 lần.

Tháng 8 là tháng có có kim ngạch xuất khẩu sắt thép 
các loại cao nhất từ trước đến nay và là tháng thứ hai liên 
tiếp vượt mốc 1 tỷ USD.

Tính đến hết tháng 8, cả nước xuất khẩu 8,54 triệu 
tấn sắt thép các loại với kim ngạch đạt gần 7,1 tỷ USD; 
tăng 43,4% về lượng nhưng tăng tới 127% về kim ngạch 
so với cùng kỳ năm trước

Về chủng loại, mặt hàng tăng trưởng mạnh mẽ nhất 
trong xuất khẩu là HRC (thép tấm cuộn cán nóng), mức 
tăng 145% so với cùng kỳ 2020 nhờ Formosa đẩy mạnh 
xuất, tiếp theo là tôn mạ tăng trưởng 115%, khi top 5 các 
doanh nghiệp tôn mạ xuất khẩu từ 50-67% sản lượng sản 
xuất (gần 2/3), xuất khẩu thép cán nguội tăng 45% và 
xuất khẩu thép xây dựng tăng 27%, duy nhất ống thép 
giảm gần 10%. Có đến 54% sản lượng tôn mạ sản xuất ở 
Việt Nam được xuất khẩu, tỷ lệ này ở HRC là gần 20%, 
thép xây dựng là hơn 16%.

Là một trong những doanh nghiệp thép lớn trong cả 
nước, cùng với việc cung cấp một sản lượng lớn cho tiêu 
thụ nội địa, ngay từ đầu năm 2021, Thép Hòa Phát đã chủ 
trương tối ưu công suất tất cả các dây chuyền để đáp ứng 
nhu cầu tăng trưởng của thị trường xuất khẩu phục hồi 
sau đại dịch Covid-19.

Đơn cử, đối với sản phẩm ống thép, bên cạnh thị 
phần luôn trên 30% tại thị trường nội địa, hơn 10 năm 
qua, ống thép Hòa Phát đã được xuất khẩu đi hầu hết thị 
trường lớn như Mỹ, Canada, Úc... Từ năm 2021, Công ty 
chủ trương tăng dần tỷ trọng xuất khẩu lên trên 10% sản 
lượng bán hàng ống thép và tiếp tục mở rộng thêm nhiều 
thị trường xuất khẩu khác. Thép Hòa Phát có nhiều lợi thế 
cạnh tranh như có cảng biển nước sâu ngay tại nhà máy, 
giúp dễ dàng vận chuyển nguyên vật liệu, hàng hóa xuất 
đi các thị trường. Đặc biệt, thép Hòa Phát được luyện từ 
quặng sắt, có chất lượng cao, chủng loại sản phẩm, mác 
thép đa dạng.

Tận dụng cơ hội thị trường

Sắt thép các loại được các doanh nghiệp xuất khẩu 
chủ yếu sang các thị trường: ASEAN đạt 2,7 triệu tấn xấp 

xỉ mức xuất khẩu của cùng kỳ năm trước, Trung Quốc đạt 
1,8 triệu tấn, giảm 13,2%.

Ngược lại, xuất khẩu nhóm hàng này tăng vượt trội 
sang hai thị trường là EU và Mỹ. Cụ thể, xuất khẩu sang 
EU đạt 1,43 triệu tấn, tăng 7,5 lần, sang Hoa Kỳ đạt 540 
nghìn tấn, tăng gấp 4 lần so với cùng kỳ năm trước.

Theo đánh giá của Hiệp hội Thép Việt Nam (VSA), 
xuất khẩu sắt thép đang thuận lợi khi nhu cầu tiêu thụ tại 
các thị trường gia tăng nhiều tháng qua. Xuất khẩu sang 
EU tăng 7,5 lần so với cùng kỳ nhờ tác động từ Hiệp định 
Thương mại tự do Việt Nam - EU (EVFTA) hơn một năm 
qua. Nhiều doanh nghiệp đã tận dụng cơ hội từ hiệp định 
này, đẩy mạnh xuất khẩu nhờ thuận lợi hóa thương mại. 
Mức tăng trưởng này cho thấy các doanh nghiệp ngành 
thép đã ngày càng quan tâm khai thác thị trường EU và đã 
tận dụng tốt những ưu đãi mà Hiệp định EVFTA mang lại. 
Theo cam kết trong Hiệp định EVFTA, thuế suất nhập khẩu 
sắt thép các loại của EU từ Việt Nam hầu hết đã về 0%.

EU vốn được biết tới là thị trường đòi hỏi các sản 
phẩm phải đạt tiêu chuẩn cao và khắt khe. Việc xuất khẩu 
sắt thép sang thị trường này tăng cho thấy các doanh 
nghiệp Việt Nam đã chuẩn hóa sản xuất, thỏa mãn được 
yêu cầu cao từ quốc gia nhập khẩu.

Cùng với thị trường, mức giá xuất khẩu bình quân 
đạt khoảng 830 USD/tấn (cùng kỳ năm ngoái khoảng 520 
USD/tấn); nhập khẩu khoảng 870 USD/tấn (cùng kỳ năm 
ngoái đạt khoảng 580 USD/tấn).

Theo VSA, năng lực sản xuất thép thô (phôi thép 
các loại) của Việt Nam hiện khoảng 24 triệu tấn một 
năm. Sản lượng sản xuất thép thô năm 2021 dự kiến đạt 
khoảng 21,2 triệu tấn, đủ đáp ứng nhu cầu trong nước và 
dành cho xuất khẩu.

Ảnh TL
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TIN VẮN

�� Theo thống kê của Tổng cục 
Hải quan, xuất khẩu xăng dầu của 
Việt Nam trong tháng 8/2021 
tăng 5,4% về lượng và tăng 7,5% 
về kim ngạch so với tháng liền 
kề trước đó, đạt 194.120 tấn, trị 
giá 124,96 triệu USD, giá xuất 
khẩu trung bình 643,7 USD/tấn. 
Trong 8 tháng đầu năm 2021, 
xuất khẩu xăng dầu giảm 2,7% 
lượng và tăng 26,5% kim ngạch 
so với 8 tháng đầu năm 2020, 
đạt 1.522.441 tấn, trị giá 866,6 
triệu USD, giá xuất khẩu trung 
bình 569,2 USD/tấn, tăng 131 
USD/tấn so với 8 tháng đầu năm 
2020. (Vinannet, 23/09)

�� Theo Tổng cục Hải quan, 8 
tháng đầu năm 2021, nhập khẩu 
thức ăn chăn nuôi tăng mạnh 
30,9% so với cùng kỳ năm 2020, 
đạt gần 3,33 tỷ USD. Argentina 
tiếp tục là thị trường cung cấp 
thức ăn chăn nuôi lớn nhất cho 
Việt Nam, đạt gần 1,14 tỷ USD, 
tăng 8,5% so với cùng kỳ 2020 
và chiếm 34,3% trong tổng kim 
ngạch nhập khẩu của cả nước. 
(Báo Công Thương, 23/09)

�� Ngân hàng phát triển châu Á 
điều chỉnh dự báo tăng trưởng 
GDP năm nay của Việt Nam 
xuống còn 3,8% và quay trở lại 
mức 6,5% trong năm tới. Do đại 
dịch đã làm gián đoạn nguồn 
lao động, giảm sản lượng công 
nghiệp và gây đứt gãy chuỗi 
giá trị nông nghiệp. Theo ADB, 
thách thức chính vẫn là sự kéo 
dài của đại dịch. Tăng trưởng 
kinh tế sẽ phụ thuộc vào việc 
Chính phủ kịp thời tiêm chủng 
vaccine và cung cấp các mặt hàng 
thiết yếu, bao gồm cả hỗ trợ kinh 
tế cho các nhóm dân cư dễ bị tổn 
thương đang bị ảnh hưởng bởi 
đại dịch. (VTV, 22/09)

Quy định chiết khấu thương mại cho khách hàng là cá 
nhân vùng nuôi thủy sản, không có mã số thuế

Căn cứ điểm đ khoản 5 Điều 7 Nghị định số 126/2020/NĐ-CP ngày 
19/10/2020 của Chính phủ hướng dẫn thi hành một số Điều của Luật Quản 
lý thuế quy định như sau:

“Tổ chức chi trả các khoản thưởng, hỗ trợ đạt doanh số, khuyến mại, 
chiết khấu thương mại, chiết khấu thanh toán, chi hỗ trợ bằng tiền hoặc không 
bằng tiền cho cá nhân là các hộ kinh doanh, cá nhân kinh doanh nộp thuế 
theo phương pháp khoán thì tổ chức có trách nhiệm khai thuế thay và nộp 
thuế thay cho cá nhân theo quy định”.

Căn cứ quy định trên, trường hợp Công ty có chi chiết khấu thương 
mại cho cá nhân trực tiếp mua hàng hóa để nuôi trồng thủy sản (không phải 
là hộ cá nhân kinh doanh) thì khi chi tiền cho cá nhân, Công ty không phải 
khấu trừ thuế TNCN để nộp thay cho cá nhân theo quy định tại điểm đ khoản 
Điều 7 Nghị định số 126/2020/NĐ-CP nêu trên.

Trả lời:

Hàng quý, hàng năm Công ty chúng tôi có chiết khấu thương mại cho 
khách hàng nếu đạt sản lượng (khách hàng là cá nhân vùng nuôi thủy sản, 
không có mã số thuế).

Nghị định 126/NĐ-CP ngày 19/10/2020 theo Điều 7 điểm đ nêu: “Tổ chức 
chi trả các khoản thưởng, hỗ trợ đạt doanh số, khuyến mại, chiết khấu thương mại, 
chiết khấu thanh toán, chi hỗ trợ bằng tiền hoặc không bằng tiền cho cá nhân là 
các hộ kinh doanh, cá nhân kinh doanh nộp thuế theo phương pháp khoán thì tổ 
chức có trách nhiệm khai thuế thay và nộp thuế thay cho cá nhân theo quy định”.

Vậy theo hướng dẫn NĐ126/2020/NĐ-CP, trường hợp công ty chúng tôi 
kinh doanh mặt hàng không chịu thuế GTGT, cá nhân là người trực tiếp vùng 
nuôi không có mã số thuế thì công ty có phải kê khai và nộp thuế thay cho cá 
nhân không?

Phát sinh luân chuyển hàng hóa nội bộ trong công ty có 
phải xuất hóa đơn?

Trường hợp Công ty chúng tôi mở rộng vùng nuôi cá và thức ăn cám cá 
do chính Công ty nuôi và sản xuất thì có phải xuất hoá đơn và tính doanh thu 
hay không?

Trả lời:
Căn cứ khoản 4 Điều 7 Thông tư số 219/2013/TT-BTC ngày 31/12/2013 

(đã được sửa đổi, bổ sung tại khoản 2 Điều 3 Thông tư 119/2014/TT-BTC 
ngày 25/8/2014) của Bộ Tài chính quy định về giá tính thuế đối với sản phẩm, 
hàng hóa, dịch vụ tiêu dùng nội bộ;

Căn cứ điểm a khoản 7 Điều 3 Thông tư số 26/2015/TT-BTC ngày 
27/02/2015 sửa đổi, bổ sung điểm b Khoản 1 Điều 16 Thông tư 39/2014/TT-
BTC ngày 31/3/2014 của Bộ Tài chính quy định về việc lập hóa đơn;

Căn cứ các quy định nêu trên, trường hợp Công ty có phát sinh hàng hóa 
luân chuyển nội bộ như hàng hóa được xuất để chuyển kho nội bộ, xuất vật 
tư, bán thành phẩm, để tiếp tục quá trình sản xuất trong một cơ sở sản xuất, 
kinh doanh hoặc hàng hóa, dịch vụ do cơ sở kinh doanh xuất hoặc cung ứng 
sử dụng phục vụ hoạt động kinh doanh thì không phải tính, nộp thuế GTGT 
và không phải lập hóa đơn.
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Trung tâm Xúc tiến Thương mại và Đầu tư 
TP.HCM (Investment and Trade Promotion Centre – 
ITPC) là đơn vị trực thuộc Ủy ban Nhân dân Thành phố Hồ Chí 
Minh

ITPC có nhiệm vụ tham gia xây dựng và góp phần thực hiện kế hoạch, 
chương trình xúc tiến thương mại, đầu tư theo chỉ đạo của Ủy ban nhân dân 
thành phố, tham mưu cho Ủy ban nhân dân thành phố các chính sách hỗ trợ, 
khuyến khích xuất khẩu và đầu tư, triển khai các giải pháp, chương trình xúc tiến thương 
mại, thu thập thông tin và nghiên cứu về thị trường, cơ hội đầu tư và thông tin kinh tế.

Thực hiện các dịch vụ bồi dưỡng nghiệp vụ, cung cấp các dịch vụ giúp doanh nghiệp 
nâng cao năng lực quản trị doanh nghiệp, tư vấn, hỗ trợ doanh nghiệp mở các văn phòng đại diện 
thương mại và đầu tư ở trong nước và nước ngoài, các phòng trưng bày, cửa hàng bán sản phẩm. 

Tổ chức hoặc hỗ trợ tổ chức các đoàn doanh nghiệp đi khảo sát thị trường, tham dự hội chợ, triển 
lãm, diễn đàn đầu tư trong nước và nước ngoài. 

Tổ chức đón tiếp, bố trí chương trình cho các doanh nghiệp, các tổ chức và cơ quan nước ngoài 
vào thành phố tìm hiểu môi trường đầu tư và thương mại 

Tổ chức hội thảo, hội nghị chuyên đề. 

Xây dựng phòng trưng bày giới thiệu sản phẩm xuất khẩu; tổ chức hoặc phối hợp tổ chức các hội 
chợ và triển lãm hàng xuất khẩu. 

Cung cấp hoặc giới thiệu cung cấp dịch vụ cho doanh nghiệp nước ngoài và trong nước: phòng 
hội nghị, văn phòng làm việc; dịch vụ thư ký, phiên dịch và chuyên viên nghiệp vụ; lập dự án đầu 

tư; tham quan; gặp gỡ doanh nghiệp. 

Thu thập ý kiến của công đồng doanh nghiệp trong nước và nước ngoài về chủ trương, 
chính sách nhằm cải thiện môi trường kinh doanh và đầu tư của thành phố; giải quyết các 

khó khăn, vướng mắc của doanh nghiệp. 

Phát triển hợp tác quốc tế với các tổ chức xúc tiến thương mại và đầu tư trong và 
ngoài nước.

Thu thập khảo sát thông tin và nghiên cứu thị trường trong nước và 
quốc tế. Cung cấp thông tin về cơ hội đầu tư và giao thương.

Xây dựng cơ sở dữ liệu về tiềm năng của thành phố, 
hàng hóa, thị trường, xuất nhập khẩu và đầu tư. Phát 

hành bản tin, các ấn phẩm thương mại và đầu 
tư. Tổ chức thông tin về thương mại và 

đầu tư qua mạng.

HOCHIMINH CITY
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¾¾ Showroom trưng bày hàng hóa xuất khẩu.
¾¾ Điểm đến của các nhà đầu tư. 

Showroom 92 
- 96 Nguyễn Huệ  
hoạt động phục vụ 
quý doanh nghiệp 
trong điều kiện 
tuân thủ các quy 
định phòng chống 
dịch Covid-19 theo 
hướng dẫn của Bộ 
y tế và quy định của 
Ủy ban nhân dân 
Thành phồ Hồ Chí 
Minh

Liên hệ: Phòng dịch vụ - ITPC
Điện thoại: (028) 39104903 - (028) 39104039 
		   (028) 38222 983 - (028) 39104947
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